Mit diesem Spiel hat die
Stadt cine Monopolstellung

Nach dem Kanton St. Gallen hat nun auch Rapperswil-Jona sein eigenes Monopoly. Auf dem
Spielbrett steht etwa das Schloss zum Verkauf. Und auch die «Linth-Zeitung» spielt eine Rolle.

von Anouk Duttweiler
etzt kann man ganz ein-
fach Besitzer von Schloss
Rapperswil werden oder
Hauser in der verwinkel-
ten Altstadt kaufen. Aller-
dings nur in der Fantasie. Diese
konnen Spielfreunde beim Spiel
mit dem Monopoly Rapperswil-
Jona ausleben, welches neu auf
dem Markt ist.

Entwickelt hat es die Unique
Gaming Partners AG. Das Mono-
poly Rapperswil-Jona funktio-
niert genau gleich wie das ur-
sprungliche Monopoly. Hingegen
liegen die Grundstucke, die es zu
kaufen gibt, ausschliesslich in der
Stadt - und nicht etwa in Zirich,
Basel oder Lausanne wie beim Ur-
Monopoly. So kann beispielsweise
der Hirschpark erworben werden
oder der Eishockeyclub Rappers-
wil-Jona Lakers — und naturlich
das Schloss Rapperswil, das in der
teuersten Strasse der Stadt zu fin-
den ist. Am glinstigsten zu erwer-
ben ist im Spiel die Altstadt.

Zu finden ist es auf dem ersten
Spielfeld. «Das erste Feld muss ja
auch belegt werden», sagt André
Tschumper von Unique Gaming
Partners AG auf
Anfrage. Das sei
nicht wertend
gemeint.

«Wenn wir die-
ses Feld verge-
ben, ist das fur
uns nicht das
billigste Feld,

sondern das

erste», sagt

Tschumper.

Man kénne es

nie allen recht

machen. Es sei

aber nur sehr

selten ein The-

ma gewesen,

sagt er. «Die Freu-

de Uber das neue

Spiel hat in jedem Fall
uberwogen.»

Faszination

Heimat

Stadtprisi-

dent Martin Sto-

ckling findet das Spiel

eine «originelle Idee»: Der
Fischmarktplatz sei den Rappers-
wilern sicher naher als der Para-
deplatz. Deshalb konne er sich
gut vorstellen, dass einige Mono-

Die Wahrzeichen
der Stadt sind
nun in Farbe auf
dem Spielbrett
abgedruckt.

polys dieses Jahr unter dem
Christbaum landen. «Bei uns 10s-
te Monopoly veritable Familien-
streits aus», erzahlt er und lacht.
Darum habe er etwas zwiespalti-

ge Erinnerungen an das Spiel.

Auch Carol Hauser vom Spiel-
und Laselade Rapperswil denkt,
dass das Spiel eher von Einheimi-
schen gekauft werden wird. «Es ist
immer lustig, wenn man die
Schauplatze selber kennt.» Deswe-
gen wilrden sich auch die «Ortskri-
mis» so gut verkaufen: Geschich-
ten, die an reale Ortschaften ge-
bunden sind. Der Spiel- und Lase-
lade hat bereits einige Exemplare
des Rapperswil-Monopolys verkau-
fen kénnen.

Bei der Umsetzung hat das
Team der Unique Gaming Part-

ners AG mit lokalen Partnern wie
zum Beispiel Rapperswil Zurich-
see Tourismus zusammenge-
arbeitet. «Zudem wurde im Frith-
jahr eine Umfrage in der Bevolke-
rung gemacht, um herauszufin-
den, was denn unbedingt auf das
Spiel sollte», wie Tschumper sagt.
Die Wahrzeichen sind nun in Far-
be auf dem Spielbrett abgedruckt
— anders als beim originalen
Monopoly, wo nur der Name der
Immobilie zu sehen ist.

Bei der Bilderauswahl seien sie
jeweils sehr frei. «Allerdings ist
darauf zu achten, dass das Spiel
auch von Kindern gespielt wird
und deshalb gewisse Themen ver-
mieden werden»,sagt Tschumper.
Dazu zahle zum Beispiel Alkohol.

«Linth-Zeitung» als Chance

Neben den Wahrzeichen und Fir-
men ist die «Linth-Zeitung» im



Spiel vertreten. Kaufen kann man
sie aber nicht: Sie ist das Gesicht
der «Zeitungsmeldungen» in der
Spielmitte. Radio- und Zeitungs-
meldungen tUbernehmen in die-
ser Version die Funktion der alten
«Kanzlei»- und «Chance»-Karten.

Wer eine «Zeitungsmeldung»
ziehen darf, kann so entweder
Geld erhalten oder verlieren. Zum
Beispiel mit der Teilnahme am
Slow-Up oder einem Einkaufs-
rausch am Freitagsmarkt. Auch ak-
tuelles Zeitgeschehen hitten sie in

diese Karten gemischt, so Tschum-
per weiter.

Lockdown stoppte Produktion

Das Entwickler-Team stellt schon
seit rund zehn Jahren regionali-
sierte Monopolyspiele her. An die
50 Regionen oder Stadte haben
ihr Spiel schon erhalten. Wie ka-
men sie auf Rapperswil-Jona? Ver-
sionen vom Kanton StGallen und
dem Zurcher Oberland wirden
schon existieren, erklart Tschum-
per. Rapperswil-Jona sei aber im-

mer untergegangen. Das ist nun
anders. «<Und bei den Umfragen
waren die Leute begeistert von
einem Regionalspiel ihrer Stadt.»

FEigentlich hatte das Spiel
schon dieses Jahr herausgebracht
werden sollen. Doch die teils har-
ten Lockdowns héatten die Pro-
duktion gestoppt, heisst es in
einer Medienmitteilung zum
Spiel. Nun kann man das Spiel et-
wa im Visitor Center von Rappers-
wil Zurichsee Tourismus, bei Ma-
nor oder online erwerben.
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